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RESUMO: O consumismo ¢ a ideologia
que permeia a sociedade contemporanea,
que visa mais aos valores e significados
dos produtos que consomem do que
a real satisfacdo das necessidades. A

ideologia capitalista estd voltada para
interesses mercadolégicos, com vistas
a obtencdo do lucro. Em uma dinamica
insustentdvel de insaciabilidade, vora-
cidade e subestimacdo da natureza e
da humanidade, as pessoas consomem
produtos desnecessarios, o que aumenta
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o descarte de residuos. A pesquisa pretende, por meio do método dialético, fazer
uma andlise dos limites e as possibilidades de se estabelecer uma consciéncia ética
voltada ao consumo sustentavel na sociedade contemporanea, em face do consumo
excessivo ditado pelo sistema capitalista. Utilizou-se o método monografico para
a selecdo da bibliografia. Dividiu-se o trabalho em dois principais capitulos. O
primeiro trata da ideologia capitalista na sociedade contempordnea. No segundo,
analisam-se os limites e as possibilidades de se estabelecer uma consciéncia ética,
voltada para o consumo sustentavel nessa mesma sociedade. Assim, compreende-se
que por meio da informagdo e educacdo para o consumo é passivel de estabelecer
uma nova consciéncia ética voltada para o consumo sustentavel, capaz de manter a
harmonia entre o homem e a natureza.

ABSTRACT: Consumerism is the ideology that permeates contemporary society, which aims
to further the values and meanings of the products they consume, than the actual satisfaction
of needs. Capitalist ideology is focused on market interests, in order to obtain profit. An
unsustainable dynamic of insatiability, greed and underestimation of nature and humanity,
people consume unnecessary products which increases waste disposal. The research intends,
through the dialectical method, to analyze the limits and possibilities of establishing an ethical
conscience focused on sustainable consumption in contemporary society, in view of the
excessive consumption dictated by the capitalist system. We used the monograph method for
the selection of the bibliography. The work was divided into two main sections. The first deals
with the capitalist ideology in contemporary society. In the second, we analyze the limits and
possibilities of establishing an ethical awareness, focused on sustainable consumption in this
same society. Thus, it is understood that through information and education for consumption
it is possible to establish a new ethical conscience aimed at sustainable consumption, capable
of maintaining harmony between man and nature.

PALAVRAS-CHAVE: consumismo; capitalismo; sustentabilidade.
KEYWORDS: consumerism; capitalism; sustainability.

SUMARIO: Introducdo; 1 A ideologia capitalista do consumismo na sociedade
contemporanea; 2 Limites e possibilidades do direito a informacdo como balizador
para um consumo sustentavel; Conclusao; Referéncias.

SUMMARY: Introduction; 1 Ideology capitalist of consumerism in contemporary society;
2 Limits and possibilities of the right to information as facilitator for a sustainable
consumption; Conclusion; References.
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INTRODUCAO

om o final da Guerra Fria e a predominancia do sistema capitalista,

sobreveio o desenvolvimento tecnolégico que possibilitou um

amplo progresso industrial e a transforma¢do na forma de
producao e distribuicdo de produtos, e da prépria vida em sociedade. Isso
porque no sistema capitalista a capacidade de producao se tornou ilimitada, com
o objetivo de induzir ao consumo e obter lucros cada vez maiores, soterrando as
antigas formas de producdo social. Para atingir esse fim, o capitalismo se utiliza
de meios ideolégicos, tecnolégicos e sociais capazes de intensificar o consumo,
aumentar os rendimentos, monopolizar os meios de producdo e acumular
capital nas maos de poucos.

A sociedade contemporanea, apelidada de sociedade de consumo, atende
aos apelos e aideologia do sistema capitalista, e consome excessivamente, muitas
vezes sem uma real necessidade. Nessa sociedade, o consumismo é induzido
pela grande oferta de produtos e pela publicidade que cria a necessidade de
adquirir novos objetos e satisfazer desejos, fortalecendo identidades individuais
e lagos sociais por meio da aquisicdo de bens. Nessa sociedade, a ideologia
capitalista atribui sentido aos objetos e os usos que sdo atribuidos a eles
representam os simbolos de uma necessidade de pertencimento a um grupo.
Dessa forma, a ideologia capitalista legitima o consumismo, favorece e permite
essas realizagOes e aposta no consumo como elemento de progresso. Assim, o
consumo é padronizado e molda as relacdes entre os individuos.

Nessa logica, o aumento do consumo desenvolve a economia e a sociedade,
gerando lucro ao comércio e as grandes empresas, aumenta o namero de vagas de
emprego e a renda do trabalhador. No entanto, em contrapartida, esse consumo
excessivo resulta em actmulo de residuos na natureza e mais exploracao de
recursos naturais, inclusive em paises pobres, causando a degradacdo dos
ecossistemas e das economias locais, para transformar em matéria-prima. Nessa
perspectiva, a presente pesquisa propde uma reflexao sobre os limites e as
possibilidades de se estabelecer, por meio da informagdo e da educacao para o
consumo, uma consciéncia ética voltada ao consumo sustentavel na sociedade
contemporanea.

Essa é a problemética que o presente trabalho pretende analisar por meio
do método dialético, que vai permitir, através da sua agdo reciproca, um cotejo
entre os limites e as possibilidades de se estabelecer uma consciéncia voltada a
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um consumo sustentavel na sociedade contemporédnea, com vistas a protecao
dos recursos naturais em face do consumismo inconsciente e excessivo ditado
pela ideologia capitalista. Para tanto, utilizou-se o método monogréfico para
a selecdo da bibliografia e como técnica de pesquisa, andlise bibliografica,
documental e fichamentos.

Dividiu-se o trabalho em dois principais capitulos. O primeiro trata da
ideologia capitalista firmemente estabelecida na sociedade contemporanea. No
segundo momento, analisam-se os limites e as possibilidades de, por meio da
informacao e da educagdo para o consumo, estabelecer uma consciéncia ética
voltada para um consumo sustentavel na sociedade contemporanea.

1 A IDEOLOGIA CAPITALISTA DO CONSUMISMO NA SOCIEDADE
CONTEMPORANEA

Neste capitulo, pretende-se fazer uma breve abordagem sobre ideologia
e ideologia capitalista, dando énfase as suas respectivas fungdes, que
transformaram a forma de viver na sociedade contemporanea.

A ideologia se refere a “producao de sentidos explicativos, de significados
derivados de uma determinada visdo de mundo que, no limite, acaba se
comportando como um critério de aprovacdo ou reprovacao das condutas
humanas”, como um critério de “defini¢cdo das redes de afinidades estabelecidas
entre os parceiros e adversarios em disputas® politicas que envolvem o cotidiano
e o destino da coletividade” (Layrargues, 2003).

Assevera Chaui (2015, p. 6) que a origem do capitalismo s6 pode ser uma:
“O processo de separacao entre o trabalhador e a propriedade das condicoes de
seu trabalho, processo que, por um lado, converte em capital os meios sociais de
vida e de produgdo, enquanto, por outro lado converte os produtores diretos em
assalariados”. Por conseguinte, o assalariado é o que se convencionou chamar
de “homem livre moderno”. Segundo a referida autora, esse homem moderno
se apresenta de duas formas diferentes: como burgués, proprietario privado
das condicdes do trabalho, e como trabalhador, desprovido dessas condigdes,
“liberado” da serviddo, mas também despojado dos meios de trabalhar. O
capital acumula e se reproduz por meio da exploragdo do trabalho, “o lado livre

3 Precisam, portanto, contrapor a ideia dominante de nagdo uma outra, popular, que negue a primeira.

Uma histéria concreta ndo perde de vista a origem de classe das ideias de uma época, nem perde de
vista que aideologia nasce para servir aos interesses de uma classe e que s6 pode fazé-lo transformando
as ideias dessa classe particular em ideias universais (Chaui, 2015, p. 37).
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e espiritual do trabalho é o burgués, que determina os fins, enquanto o lado
mecdnico e corpdreo do trabalho é o trabalhador, simples meio para fins que
lhe sao estranhos”. Portanto, tem-se, de um lado, a liberdade; do outro lado, “a
‘necessidade’, isto ¢, o autdmato” (Chaui, 2015, p. 6).

Dessaforma, ao tornar o produtor direto um trabalhador livre e assalariado,
o capitalismo transformou a sua forca de trabalho em uma mercadoria como
outra qualquer, oferecida pelo mercado. Nesse sistema, que é baseado no livre
comércio, regido pela lei do valor e pelo capital pertence as empresas privadas,
é preciso contratar e explorar essa farta mao de obra produtora, que foi separada
das condigdes de produgdo, mas nao pode parar de produzir e consumir®. Isso
porque os homens precisam de meios materiais para viver, tais como alimentacao,
habitacao e vestudrio, por isso necessitam vender a sua forca de trabalho para
sobreviver. Nessa relacdo de exploracdo do homem pelo homem, pelo fato de os
capitalistas possuirem os meios de producao e de subsisténcia, os trabalhadores
sdo obrigados a vender a sua mao de obra ou ficam incapacitados de viver.
Entretanto, ao contrario do burgués que possui a sua disposi¢do os meios de
producao e desfruta de tudo que é produzido, esse trabalhador assalariado nao
pode dispor de tudo que é produzido por ele, inclusive a maioria deles vive na
miséria.

A ideologia capitalista se mantém em fun¢do da acumulagdo de grandes
quantidades de recursos financeiros nas maos de poucos e a existéncia de
pessoas livres, mas que nao possuem os meios de producao e de subsisténcia
e necessitam vender a sua forca de trabalho para poder viver. Em relagdo ao
monopolio dos meios de producdo e a exploracdo do homem pelo homem,
importante mencionar as palavras de Chaui (2015, p. 23):

Quando Marx afirma que as relagdes sociais capitalistas
aparecem tais como sao, que o aparecer e o ser da sociedade
capitalista se identificaram, ele o diz porque houve uma
gigantesca inversao na qual o social vira coisa e a coisa
vira social. t: isto a realidade capitalista. Uma pergunta nos
vem agora: Por que os homens conservam essa realidade?
Como se explica que ndo percebam a retificacdo? Como

O consumo excessivo leva a exploracdo sem limites dos recursos naturais, inclusive em paises pobres,
causando a degradacado dos ecossistemas e das economias locais, afastando os trabalhadores do seu
proprio meio de subsisténcia. Esses trabalhadores, ao ficarem sem os seus meios de subsisténcia, irdo
migrar para areas industriais e venderado a sua mao de obra para sobreviver.
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entender que o trabalhador ndo se revolte contra uma
situacdo na qual ndo sé lhe foi roubada a condigao
humana, mas ainda é explorado naquilo que faz, pois
seu trabalho ndo pago (a mais-valia) é o que mantém a
existéncia do capital e do capitalista? Como explicar
que essa realidade nos apareca como natural, normal,
racional, aceitdvel? De onde vem o obscurecimento da
existéncia das contradi¢des e dos antagonismos sociais?
De onde vem a ndo percepgdo da existéncia das classes
sociais, uma das quais vive da exploracao e dominacao
das outras? A resposta a essas questdes nos conduz
diretamente ao fendmeno da ideologia.

Dessa maneira, a ideologia capitalista mantém os trabalhadores presos,
sem resisténcia ao que lhes é oferecido. Assim, esses trabalhadores, dominados,
levaram a sério o que os burgueses, dominadores, propdem e insistem na
ideologia que os escraviza. Nesse sentido, a ideologia teria a funcao geral de
integracao e coesao social, legitimando, entre outras coisas, as ideias hegemonicas
das classes dominantes de cada época. Significa dizer que a classe que possui a
forca material, os meios de producdo e, ao mesmo tempo, a forca “espiritual”
dominante, isto é, a fonte de producao ideol6gica simbdlica dita as regras e os
comportamentos sociais (Chaui, 2015, p. 37).

Afuncaodaideologiahegemonicaéadeocultamentodarealidade, pormeio
da “inversao” da consciéncia, causando alienacao e sendo capaz de neutralizar
movimentos subversivos, de ideologia contra-hegemonica, ameacadores do
status quo, da ideologia hegemoénica dominante. Aproveitando-se da alienacéo,
a ideologia hegemonica promove a apropriacao da ideologia contra hegemonica
e incorpora elementos menos ameagadores, por meio da desarticulacao e
rearticulacdo, mas abdica dos elementos contestatorios altamente ameagadores
passiveis de comprometer o nicleo ideolégico dominante. Assim, no embate
entre ideologia hegemonica® e contra-hegemonica, na busca de fundamentar

5 Com esse discurso, a ideologia hegemonica consegue adesao social e se consolida o consenso universal

de que todos, indistintamente, somos culpados e ninguém pode culpar ninguém, especificamente,
pela crise ambiental. Séo reveladas verdades parciais pela ideologia hegemoénica, pois se tratam de
problemas ambientais locais e atuais que ameacam determinados sujeitos hoje. Da mesma forma,
quanto aos conflitos sociais em torno do acesso e uso dos recursos naturais, assim como quanto a
revelar que os dominantes sdo mais responsaveis que os dominados, esses também sdo mais atingidos
pelos riscos ambientais (Layrargues, 2003).
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uma visdo de mundo que justifique de forma coerente a situacdo social, cada
qual procura apresentar a melhor versao da “verdade”, ja que a preocupacao é
persuadir a fim de conquistar adesao (Layrargues, 2003).

Nessa senda, a légica capitalista de desenvolvimento transformou os
processos de producao, a utilizacao de maquinas e novas matérias-primas, houve
um crescente desenvolvimento motivado por uma ideologia de progresso, mas
sem observar as consequéncias sobre o meio ambiente. A industria passou a
extrair mais bens da natureza e incrementar com tecnologia, produzindo novos
produtos e em grande escala, para atender ao aumento gradativo da populacao®
(Junges, 2010, p. 71). O resultado disso vai além da exploragdo de recursos e
do acimulo e descarte de residuos, mas inclui as proprias reagdes quimicas e
a liberagdo de rejeitos industriais na natureza, necessérias a transformacao da
matéria-prima em produto final.

Corroborando, menciona Marcuse (1973, p. 29) que o carater racional de sua
irracionalidade é um dos aspectos mais perturbadores da civilizagao industrial
desenvolvida. Destaca-se, nessa sociedade industrial, além da produtividade e
da eficiéncia, a capacidade para aumentar e disseminar comodidades, converter
o residuo em necessidade e a destruicdo em construcdo. Segundo o referido
autor, a propria nocdao de alienacdo se torna questionavel, considerando o
grau com que essa sociedade transforma o mundo objetivo em uma extensao
da mente e do corpo humanos. Desse modo, transforma, também, o préprio
mecanismo que fixa o individuo a sua sociedade, visto que o controle social est4
ancorado nas novas necessidades que ela produziu. Assim, as pessoas passam a
se reconhecem em suas mercadorias e “encontram sua alma em seu automovel,
hi-fi, casa em patamares, utensilios de cozinha” (Marcuse, 1973, p. 29).

Dessa forma, a ideologia capitalista estd sempre se reinventando,
buscando novos significados e justificativas para se manter, e tem na ideologia
do consumismo uma grande aliada. Isso porque o consumismo mantém a forca
material de quem detém os meios de produgdo, ou seja, a classe dominante. E
essa classe dominante é a fonte de producdo ideoldgica simbdlica que, por meio

® Nessa senda, para “compreender a sociedade contemporanea, precisamos entender como a cultura

vem sendo colonizada pelo capital e como tal colonizagdo tem efeitos devastadores sobre a politica,
as lutas de resisténcia e os anseios de emancipagdo”. O capitalismo global ndo é somente baseado no
conhecimento, mas, ao “canibalizar as culturas”, “ameaca as proprias bases das sociedades porque
dissolve a diversidade cultural do planeta através de uma instrumentalizagdo cada vez mais intensa e

acelerada” (Santos, 2005, p. 127).
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da ideologia do consumismo, difundida pela cultura de massas, concretiza os
lucros capitalistas.

Diante do exposto, para uma melhor compreensdo do trabalho, neste
momento, faz-se necessario discorrer sobre consumo e consumismo na
sociedade contemporanea ou sociedade de consumidores. Na “sociedade de
consumidores”, “os encontros dos potenciais consumidores com os potenciais
objetos de consumo tendem a se tornar as principais unidades na rede peculiar
de interacdes humanas”. Ou seja, o ambiente existencial da “’sociedade de
consumidores’ se distingue por uma reconstrucao das relagdes humanas a partir
do padrao, e a semelhanca, das relagdes entre os consumidores e os objetos de
consumo”. Ainda, nas palavras de Bauman (2008, p. 19):

Esse feito notavel foi alcancado mediante a anexacdo
e colonizagao, pelos mercados de consumo, do espaco
que se estende entre os individuos - esse espago em
que se estabelecem as ligagdes que conectam os seres
humanos e se erguem as cercas que os separam. Numa
enorme distor¢do e perversao da verdadeira substancia
da revolucado consumista, a sociedade de consumidores
é com muita freqiiéncia representada como se estivesse
centralizada em torno das relagdes entre o consumidor,
firmemente estabelecido na condicdo de sujeito carte-
siano, e a mercadoria, designada para o papel de objeto
cartesiano, ainda que nessas representagdes o centro de
gravidade do encontro sujeito-objeto seja transferido,
de forma decisiva, da area da contemplacdo para a
esfera da atividade.

Quando se trata de atividade, o sujeito cartesiano
pensante (que percebe, examina, compara, calcula,
atribui relevancia e torna inteligivel) se depara - tal
como ocorreu durante a contemplacdo - com uma
multiplicidade de objetos espaciais (de percepcao,
exame, comparacdo, cdlculo, atribuicao de relevancia,
compreensao), mas agora também com a tarefa de lidar
com eles: movimenté-los, apropriar-se deles, usé-los,
descarta-los.
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Nessa l6gica, o consumismo é o motor que alimenta e mantém a ideologia
da producdo voltada ao lucro, é a patologia da sociedade de consumidores,
motivada pelo desejo de adquirir produtos sem levar em conta a necessidade,
mas somente o valor que eles representam na sociedade e logo descarta-los.
Portanto, criam-se necessidades para justificar o consumo, e as pessoas, induzidas
pela publicidade, compram compulsivamente e de maneira desordenada e sem
nenhum critério (Bauman, 2008). Seguindo na légica capitalista, Marcuse (1973,
p. 63) refere que o crescente produto excedente é criado pela produtividade
crescente do trabalho que distribuido permite aumentar o consumo. O autor
afirma que, “enquanto prevalecer essa constelagdo, ela reduzira o valor de uso
da liberdade, ndo havendo razao alguma para insistir na autodeterminacao se a
vida administrada for confortavel e até ‘boa’””. Segundo ele, o comportamento
unidimensional necessita desse terreno racional e material para a unificagdo
dos opostos. Assim, as forgas politicas transcendentes dentro da sociedade sao
impedidas, por essa base, e somente do exterior a transformagdo qualitativa
parece possivel.

Nesse sentido, Jean Baudrillard (1981) e Zygmund Bauman (2008)
asseveram que a sociedade pdés-moderna é uma sociedade de consumo, em
que tudo se torna “transitério” e, por conseguinte, “descartavel”. Ressalta
Baudrillard (1981) que a sociedade de consumo surge quando o elemento cultural
e ideoldgico passa a conduzir cada vez mais o processo de consumo. Nesse caso,
as necessidades se voltam mais aos valores de uso do que aos “objetos”, e a
satisfacdo se efetiva, primeiramente, por meio da adesao a esses valores. Ou seja,

o valor de uso é, no fundo, um alibi para o valor de troca-signo.

Bauman (2008) afirma que o novo individuo consumista assume
caracteristicas liquidas e busca o prazer imediato ao consumir, e 0 consumo
deixa de ser meramente um elemento de distincdo para ser o elemento de
inclusdo por exceléncia. O autor refere que para essa nova sociedade ndo
interessa a durabilidade’” das mercadorias, ja que logo serdao descartadas, pois é
preciso movimentar o mercado de consumo para a producado de outros objetos
inovadores. Por isso, ndo ha lealdade aos objetos adquiridos com a intencao de
consumir.

7 O ritmo vertiginoso da mudanca desvaloriza tudo o que possa ser desejavel e desejado hoje,
assinalando-o desde o inicio, como o lixo de amanh4, enquanto o medo do préprio desgaste que
emerge da experiéncia existencial do ritmo estonteante da mudanca instiga os desejos a serem mais
avidos, e a mudanga, mais rapidamente desejada... (Bauman, 2008).
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Por conseguinte, Baudrillard (1981) também apresenta a critica de
que as pessoas, com o passar do tempo, além de consumirem produtos sem
uma real necessidade, passaram a desperdicar mais. Ou seja, tém gastos para
consumirem mercadorias desnecessarias. Refere, ainda, o autor que o consumo
se transformou na moral do mundo contempordneo, pois se percebe um
esvaziamento das relacdes humanas. Para preencher esse vazio se busca prazer,
satisfacdo e conforto, consumindo produtos muitas vezes desnecessarios ou
cujas necessidades sdo criadas pelo mercado.

Salienta Bauman (2008) que os consumidores recebem grandes quan-
tidades de informativos, de lojas, contendo oferta de mercadorias e precisam
adquirir algum dos produtos oferecidos se quiserem manter a posicao social e
proteger a autoestima. Entretanto, importa destacar que consumo ¢é diferente
de consumismo, no consumo as pessoas adquirem somente aquilo que lhes é
necessario. Entretanto, o consumismo se baliza pelos gastos excessivos em
mercadorias desnecessdrias e supérfluas, induzidos pela publicidade. Mas
também pelo apego aos bens materiais, que comecou a se desenvolver nas
décadas anteriores e se fortaleceu na sociedade contemporanea, tendo seu apice
na sociedade atual® (Bauman, 2008).

O consumo descomedido é determinado pelo intenso desejo de reco-
nhecimento social, pela necessidade de fazer parte, a qualquer custo, de um
determinado grupo e pelo forte apego a bens materiais. Essas sao as caracteristicas
marcantes da sociedade contemporanea, em que o sucesso pessoal é medido
pelo grande consumo de bens materiais, acirrado por uma competitividade sem
limites: se gasta 0 que nao se tem para parecer o que nao é.

No entanto, imperioso referir que esse consumo exagerado esta levando
o planeta a um ponto critico, em fun¢do da degradacao dos recursos naturais.
Nessa logica, se todos tivessem os mesmos niveis de consumo de um cidadao
norte-americano, por exemplo, a Terra nao suportaria, e seriam necessarios
quatro planetas Terra. Todavia, temos um planeta Terra, e os norte-americanos
que consomem além da média precisariam diminuir a sua pegada, possibilitando

8 Além disso, “as sociedades ndo podem continuar a incorrer no desperdicio que conhecemos,

degradando sistematicamente a biosfera, multiplicando a poluicao, esgotando os recursos que sdo em
quantidade limitada”. Ademais, “nés nao somos malthusianos, nés constatamos simplesmente que o
crescimento é exponencial, continuo e - ele mesmo em crise - torna-se necessario conceber uma nova
maneira de produzir, consumir e de viver” (Moscovici, 2007, p. 38).
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aos que consomem menos usufruir o direito ao acesso a bens de consumo
(Junges, 2010, p. 64).

Além do mais, nao é concebivel que as sociedades continuem a incidir no
desperdicio, degradando sistematicamente a biosfera, aumentando a poluicao e
esgotando os recursos ambientais, que sao limitados. Portanto, faz-se necessario
conceber uma nova maneira de produzir, consumir e viver (Moscovici, 2007,
p- 38). Nessa perspectiva, o proximo capitulo vai abordar, brevemente, o tema
sustentabilidade, os limites e as possibilidades de se estabelecer uma consciéncia
ética voltada ao consumo sustentavel na sociedade contemporanea.

2 LIMITES E POSSIBILIDADES DO DIREITO A INFORMACAO
COMO BALIZADOR PARA UM CONSUMO SUSTENTAVEL

Para uma melhor compreensao, este capitulo trata, em um primeiro
momento, do conceito de sustentabilidade. Mas, como esse termo ndo pode ser
compreendido de forma isolada, mas de forma continua, aberta e integrativa,
serdo abordadas, de forma sumariada, as cinco dimensdes de desenvolvimento
sustentavel. Em um segundo momento, serdo abordados os limites e as
possibilidades de o direito a informagao servir como balizador para se estabelecer
uma consciéncia voltada a um consumo sustentdvel.

2.1 O CONCEITO DE SUSTENTABILIDADE E SUAS DIMENSOES

Neste subcapitulo, pretende-se abordar o tema sustentabilidade, prin-
cipalmente a partir dos autores José Eli da Veiga e Juarez Freitas.

Refere Veiga (2010) que, até o final dos anos 1970, o termo “sustentavel”
nao passava de um “jargao técnico usado por algumas comunidades cientificas
para evocar a possibilidade de um ecossistema ndo perder a sua resiliéncia,
mesmo estando sujeito a agressao humana”.

Segundo o referido autor, o termo comegou a ser utilizado para qualificar
desenvolvimento, nos anos 1980, na Conferéncia das Nagdes Unidas para o
Meio Ambiente e o Desenvolvimento, no Rio de Janeiro. Todavia, em junho de
1992, a nogdo de sustentabilidade foi colocada “sob suspeita”, tanto pela direita
quanto pela esquerda. Atualmente, com a evolucao do termo, o substantivo
sustentabilidade, “passou a servir gregos e troianos quando querem exprimir
vagas ambicoes de continuidade, durabilidade ou perenidade”, levando muitos
a reclamarem por uma defini¢do precisa, sem levar em conta que se trata de um
novo valor (Veiga, 2010).
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Importa referir que o termo sustentabilidade ndo pode ser entendido como
conceito e, sim, como um valor, que prescinde da durabilidade de organizagdes
e empresas, mas, ao contrario, o desenvolvimento sustentdvel pode representar
um fendmeno conhecido entre os especialistas como “destruicdo criativa”. O
autor aborda trés vertentes da sustentabilidade: a convencional, que afirma
que o melhor caminho para se conseguir sustentabilidade seria maximizar
o crescimento econdmico; a ecologica, que afirma que nagdes com altissimo
desenvolvimento deveriam comecar a planejar uma transi¢ao para o modo mais
avancado de prosperidade, sem crescimento, “condigdo estdvel”; a que estad
em busca de uma terceira via, considera que a convencional é inconsistente e a
ecolégica, impraticavel. Essa terceira via aposta na progressiva reconfiguragao
do processo produtivo (Veiga, 2010).

Acrescenta Freitas (2012) que sustentabilidade é principio e é valor
constitucional, de carater vinculante, que tem o conddo de modificar
profundamente o nosso modo de ver e praticar direitos e deveres. Revela que o
modelo da insaciabilidade e do crescimento econdémico ilimitado tem de ceder
a economia verde e a sensata visdo em longo prazo. Nesse sentido, ¢ um “dever
ético e juridico-politico de viabilizar o bem-estar no presente, sem prejuizo do
bem-estar no futuro, proprio e de terceiros”. Quanto ao conceito proposto para
o principio da sustentabilidade, segundo Freitas (2012, p. 41):

[...] trata-se do principio constitucional que determina,
com eficicia direta e imediata a responsabilidade do
Estado e da sociedade pela concretizagdo solidéaria do
desenvolvimento material e imaterial, socialmente
inclusivo, duravel e equanime, ambientalmente limpo,
inovador, ético e eficiente, no intuito de assegurar,
preferencialmente de modo preventivo e precavido,
no presente e no futuro, o direito ao bem-estar. [...]
Estao reunidos os elementos indispensaveis para um
conceito operacional de sustentabilidade eficaz, a saber:
(1) a natureza de principio constitucional diretamente
aplicavel, (2) a eficacia (encontro de resultados justos,
ndo mera aptiddo para produzir efeitos juridicos),
(3) a eficiéncia (o uso de maios idoneos), (4) o ambiente
limpo (descontaminado e saudavel), (5) a probidade
(inclusao explicita da dimensdo ética), (6) a prevencao
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(dever de evitar danos certos), (7) a precaucao (dever de
evitar danos altamente provaveis, (8) a solidariedade
intergeracional, com o reconhecimento dos direitos das
geracOes presentes e futuras, (9) a responsabilidade do
Estado e da sociedade e (10) o bem-estar (acima das
necessidades materiais). Nenhum desses elementos
pode faltar ao conceito, sob pena de reducionismo
indesejavel.

No sentido proposto por Freitas (2012, p. 41), percebe-se que o
desenvolvimento sustentdvel ndo é uma contradigdo em termos, tampouco se
confunde com o delirio do crescimento econémico como fim em si. Conforme
o referido autor, se assimilada de forma correta, a sustentabilidade traduz-se
em assegurar, hoje, o bem-estar material e imaterial, sem inviabilizar no futuro
o bem-estar préprio e o alheio. Ou seja, refere-se a utilizacdo responsavel e
consciente dos recursos naturais, evitando-se ao maximo os desperdicios e as
agressoes a natureza. A exploragdo de forma planejada, mantendo e garantindo
que as futuras geragdes também possam desfrutar da qualidade desses recursos.

Sendo assim, Freitas (2012, p. 17) propde que “a sustentabilidade somente
podera ser compreendida como um processo continuo, aberto e integrativo de,
pelo menos, cinco dimensdes do desenvolvimento”. Quais sejam: 1) dimensao
social; 2) dimensao ética; 3) dimensdo ambiental; 4) dimensdo econdmica; e
5) dimensao juridico-politica.

Conforme o autor supramencionado, adimensao social da sustentabilidade
requer: “a) o incremento da equidade intra e intergeracional; b) a gestdo
aperfeicoada de processos, que assegurem condi¢des favoraveis ao florescimento
virtuoso das potencialidades humanas, especialmente no atinente a educacao de
qualidade” (Freitas, 2012, p. 18).

Quanto a dimensao ética da sustentabilidade, essa acolhe: “(a) a ligacao de
todos os seres, acima do antropocentrismo estrito; (b) o impacto retroalimentador
de acdes e omissodes; (c) a exigéncia moral de universalizacao concreta, tépico-
-sistematica, do bem-estar duradouro” (Freitas, 2012, p. 18).

Na dimensao ambiental da sustentabilidade: a) ndo pode haver qualidade
de vida em ambiente degradado; b) o hiperconsumismo haverd de ser
confrontado nos paises mais ricos; ¢) ndo pode perdurar a espécie humana, sem
o zeloso resguardo da sustentabilidade ambiental, em tempo ttil (Freitas, 2012,
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p- 18). Em relacdo a dimensao econdémica da sustentabilidade, Freitas (2012,

p- 18) afirma que:

(a) E indispensavel lidar adequadamente com custos
e beneficios, diretos e indiretos, bem como efetuar o
pertinente trade-off entre eficiéncia e equidade intra e
intergeracional; (b) a economicidade implica o combate
ao desperdicio lato sensu, bem como o incremento
da poupanga publica, da taxa de investimentos, da
responsabilidade fiscal e do limite regulatério do poder
(puablico e privado), tendo toda e qualquer propriedade
de cumprir a funcao (social, econdmica e de equilibrio
ecoldgico); (c) a regulacdo estatal do mercado pre-
cisa acontecer de maneira que a eficiéncia guarde
comprovada e mensuréavel subordinacao a eficicia.

Por derradeiro, a dimensao juridica da sustentabilidade, que para o
presente trabalho é importantissima, pois “supde outra concepcao de trabalho,
consumo e produgdo, com a ampliacdo da tutela do consumidor atual e -
convém ndo estranhar do consumidor futuro” (Freitas, 2012, p. 68). Assim, nessa
dimensdo, a sustentabilidade assume fei¢cdes de (Freitas, 2012, p. 18):

(a) Principio constitucional, imediata e diretamente
vinculante (CF, arts. 225, 3°, 170, VI), que requer
nova interpretacdo juridica, conducente ao estado
Sustentdvel, assim como preconizado nos Capitulos
9 a 10; (b) norma que determina, a partir da revisao
de titularidades (admitidos os direitos de geracdes
futuras a eficacia intertemporal de todos os direitos
fundamentais (ndo apenas os de terceira dimensao);
(c) critério que permite afirmar a antijuridicidade das
condutas causadoras de danos intergeracionais, tais
como as praticas deploraveis do patrimonialismo [...].

Percebe-se, pelo que foi exposto, que de alguma forma todas as dimensoes
estdo conectadas, sendo, portanto, necessaria uma “agenda permanente que
implemente, entre outras providéncias, o trabalho em rede sinérgica e cooperativa
de todos”. Além disso, “a sustentabilidade reclama integra e integrada acepgao
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do desenvolvimento, mormente em face das grandes questdes ambientais”
(Freitas, 2012, p. 19-20).

Imperioso ressaltar que “a sustentabilidade vincula juridicamente, em
sentido forte, porque se trata, em nosso sistema, de principio constitucional,
incorporado por norma geral inclusiva (CF, art. 5°, § 2°), a demandar a sua
eficacia direita e imediata”. Assim, “a sustentabilidade vincula juridicamente
a liberdade do tomador de decisdes (pubicas e privadas), ao solicitar a tutela
simultanea das geragdes presentes e futuras” (Freitas, 2012, p. 20).

Portanto, é preciso repensar o papel do Estado, no sentido de que ele
existe para efetivar os direitos relativos a sustentabilidade justa, com prevencao
e precaucdo, para salvar e resgatar, “nao para ofender ou prejudicar geragdes”. O
Estado existe para proteger direitos, para “promover o desenvolvimento duréavel,
nao para cultuar o crescimento (hiperconsumista) pelo crescimento. Existe para
a cidadania ativa e altiva, ndo para a insaciabilidade que s6 faz enganar os
consumidores vulneraveis das politicas publicas” (Freitas, 2012, p. 271). Nesse
sentido, que o proximo subcapitulo vai abordar os limites e as possibilidades
de o direito a informagdo servir como balizador para o estabelecimento de uma
consciéncia voltada ao consumo consciente, ético e sustentavel.

2.2 O DIREITO A INFORMACAO COMO BALIZADOR DE UM
CONSUMO SUSTENTAVEL

Neste subcapitulo, sera abordado, de forma sumariada, o direito a
informacgdo como balizador para estabelecimento de um consumo sustentavel,
em face da ideologia consumerista posta pelo capitalismo. Tal abordagem
pretende ser voltada a efetivacdo do direito de escolha do consumidor e a
protecdo da dignidade da pessoa humana na seara do consumo na sociedade
contemporanea.

Importa referir que o Coédigo de Defesa do Consumidor (CDC) identifica
o consumidor como um novo sujeito de direitos especiais: trata-se da realizagao
de um direito fundamental elencado no art. 5%, XXXII, da Constitui¢do Federal
de 1988. Dessa forma, para a protecdo e efetivacdo de direitos deste sujeito, foi

9 “Art. 5° Todos sdo iguais perante a lei, sem distingdo de qualquer natureza, garantindo-se aos

brasileiros e aos estrangeiros residentes no Pais a inviolabilidade do direito a vida, a liberdade, a
igualdade, a seguranca e a propriedade, nos termos seguintes:

[-]

XXXII - o Estado promovera, na forma da lei, a defesa do consumidor.” (Brasil, 2015b)
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construido, no CDC, um sistema de normas e principios (Marques, Benjamin,
Miragem, 2010, p. 244). Nesse sentido, nos incisos do art. 6°° do CDC estao
elencados os direitos basicos do consumidor. No presente trabalho, pretende-se
dar destaque ao inciso III, que trata do direito “a informacao adequada e clara
sobre os diferentes produtos e servigos, com especificacao correta de quantidade,
caracteristicas, composicao, qualidade e preco, bem como sobre o0s riscos que
apresentem” (Brasil, 2015a).

Conforme Marques, Benjamin e Miragem (2010, p. 248), o principio da
transparéncia é mais do que um simples elemento formal, afeta a esséncia
do negoécio, conduz do momento pré-contratual até a conclusdo do contrato.
Assim, a informagdo repassada ou requerida integra o contetido do contrato, e,
se a informagao falhar, representa a falha na qualidade do produto ou servigo
oferecido. Ou seja, como reflexo do principio da transparéncia, tem-se o dever
de informar, amplamente, o consumidor sobre os produtos ou servigos que vai
adquirir. O direito a informagdo vai além, ele assegura a igualdade material e
formal para o consumidor frente ao fornecedor, em face do déficit informacional
quanto ao produto e servigo, as caracteristicas, aos componentes e aos riscos.
Destarte, a informacdo deve ser clara e adequada a compreensao de todos,
considerando os consumidores mais vulneraveis, como os idosos, doentes e
criancas (Marques, Benjamin, Miragem, 2010, p. 248).

Nessa senda, entende-se que um consumidor bem informado sobre os
produtos disponiveis no mercado pode exercer com consciéncia o direito de
escolha dos produtos que deseja consumir. Entretanto, mais do que escolher com
consciéncia o que deseja consumir, é importante que o consumo seja sustentavel;
em outras palavras, o desafio é reduzir os altos niveis de consumo impostos pelo
capitalismo.

Ocorre que se o problema é o consumo insustentavel, a solugdo ndo pode
ficar restrita a parte técnica e juridica, mas deve incluir, também, a ética. Nesse
caso, significa a necessidade de rever e mexer nos altos indices de consumo das
classes abastadas. No entanto, “quem tem a coragem de atacar esse problema?
Qual o governante esta disposto a cometer o suicidio politico de sugerir maior

10" “ Art. 6° Sdo direitos bésicos do consumidor:
[-]
III - a informagdo adequada e clara sobre os diferentes produtos e servigos, com especificagdo correta
de quantidade, caracteristicas, composigdo, qualidade, tributos incidentes e prego, bem como sobre os
riscos que apresentem.” (Brasil, 2015a)
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equidade no consumo de bens, baixando os niveis de consumo acima da média,
se o motor da economia é o consumo?” (Junges, 2010, p. 65).

Todavia, em um cenario de industrializacdo, desenvolvimento tecno-
l6gico, “crescimento econémico e ascensdo de mais da metade dos cidaddos
a classe média”, emerge a “oportunidade de delinear um novo padrao de
desenvolvimento”. Considerando que os padrdes atuais de consumo, sdo
predatorios e insustentaveis, agridem os recursos naturais, estimulando o
consumo excessivo e com pouca “preocupagao em ofertar tecnologias e produtos
menos nocivos ao meio ambiente”. Referidas “atitudes acabam por agravar os
problemas globais, como as mudancas climéaticas, a poluicdo dos oceanos e a
geracao de lixo” (Brasil, 2015c).

Segundo Veiga (2010), em nivel internacional se vislumbra o surgimento
de uma “economia verde”. No entanto, é imperioso que a responsabilidade
pela conservacdo dos ecossistemas passe realmente a orientar as politicas
governamentais, as praticas empresariais e as escolhas dos consumidores.
Concomitantemente, todas as esferas do conhecimento cientifico devem levar
em conta a natureza, pois o problema da exploragdo de recursos sem limites ja
ultrapassou a esfera meramente ambiental e deve ser tratada com prioridade
por todos os envolvidos e interessados na movimentagdo econdmica.

Torna-se imperativa uma “maior sobriedade dos superconsumidores”;
entretanto, tal conduta “nado se pode impor juridicamente, ela precisa ser fruto
de uma atitude ética” (Junges, 2010, p. 64). Junges (2010, p. 64) afirma que, “a
pos-modernidade nado acredita na eficacia desse caminho, pois propde apenas
uma ética procedimental, ela prefere solu¢des de cunho juridico e/ou técnico
que nunca serdo a solucdo, porque o consumo é o proprio motor da economia”.
Desse modo, emerge a obrigacao de “levantar a discussao sobre o que significa
um consumo sustentdvel que é tdo importante ou mais que a questao do
desenvolvimento sustentavel”. Contudo, ambos nao podem ser discutidos
sem considerar “as injusticas ambientais que o sistema econdmico capitalista
produz”, ja que “os danos ambientais sdo empurrados para as populagdes
socialmente frageis”. Os danos ao ambiente em que vivem essas populagdes
nao sao contabilizados, o problema ndo aparece porque nao existe forca social e
politica para denunciar (Junges, 2010, p. 64-65).

Nesse sentido, percebem-se os limites do direito a informacdo para o
estabelecimento de uma consciéncia voltada a um consumo sustentdvel, mas
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também se percebe a importancia de informar e educar, comegar a instituir uma
ética voltada para o consumo sustentavel. Essa educagao informacional voltada
ao consumo sustentdvel ndo precisa, necessariamente, ser dada na escola,
podendo ser efetivada por meio de programas especificos, de informativos, como
exemplo as cartilhas e campanhas publicitarias. Tais campanhas publicitarias
devem ser levadas a efeito pelo Poder Pablico ou mesmo por organizaces nao
governamentais, pelos meios de comunicacdo em massa ou, ainda, mediante
trabalhos comunitarios, com o objetivo de levar ao consumidor, em qualquer
faixa-etdria - e ndo somente nas escolas -, informacoes e esclarecimentos que
propiciem uma postura mais prudente e sensata no mercado de consumo.

Percebe-se que a fungdo do Estado e do Direito pode ser uma fungao
educativa e facilitadora, ndo somente punitiva, mas como uma forma de
precaucdo em relagdo ao problema. Portanto, é necessario rever conceitos
e encontrar um ponto de equilibrio entre o desenvolvimento e a preservacao
dos recursos naturais, integrando as visdes econdmica, social e ambiental.
Nao somente esperar o resultado, mas sim tentar inverter a l6gica por meio da
educacao e informagdo voltadas para o estabelecimento de uma consciéncia

ética na seara do consumo.

Sobremodo importante ressaltar que este trabalho ndo tem a pretensdo
de impedir ou limitar e nem mesmo obstar a livre escolha do consumidor
e seu direito de optar pelos produtos que deseja consumir. O que se almeja é
destacar a importancia da informacao e da educacdo para o estabelecimento
de uma consciéncia voltada ao consumo consciente, ético e sustentdvel. Nesse
sentido, o que se pretende é uma harmonizagao de interesses voltada a informar
e conscientizar, considerando que o consumo excessivo e o grande descarte
de residuos e lixo estdo vitimando ndo somente a natureza, mas a propria
humanidade.

CONCLUSAO

Percebe-se, pelo exposto no desenvolvimento do trabalho, que, com a
preponderancia do sistema capitalista, sobreveio o desenvolvimento tecnolégico
e a industrializagdo, o que favoreceu o aumento da oferta de mercadorias para o
consumo. Além disso, aideologia capitalista se reinventa para se manter e manter
a coesdo social, ja que esta comprometida com a burguesia, voltada ao lucro e ao
acumulo de capital, criando necessidades e estimulando o consumismo.
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A sociedade contemporanea atende ao apelo capitalista do consumismo,
determinado pelo desejo de reconhecimento social e pelo apego a bens materiais.
A caracteristica marcante dessa sociedade é que o sucesso pessoal é medido
pelo grande consumo de bens materiais, acirrado por uma competitividade sem
limites, em que as pessoas gastam o que ndo tem para parecerem o que nao sao.
O “ter” vale mais do que o “ser”; assim, nessa sociedade, o consumo nada mais é
do que a utilizacao de objetos e servicos para garantia de “status social”, em uma
economia capitalista, onde o lucro estd em primeiro lugar.

Ressalta-se que esse comportamento acaba gerando um consumo
excessivo e que, muitas vezes, é desnecesséario. Isso resulta na exploragao
sem limites dos recursos naturais, inclusive em paises pobres, causando a
degradacao dos ecossistemas e das economias locais no descarte de residuos,
lixos e, consequentemente, na poluicao do meio ambiente. Além da degradacao
da natureza, o consumismo causa uma grave injustica social, porquanto, nesse
sistema, quem ndo compra e ndo consome nao tem valor. Percebe-se, dessa
forma, que ainda ndo comegamos a pensar seriamente sobre a sustentabilidade
dessa sociedade movida pelo consumo excessivo e pelo descarte.

O Estado possibilita ao consumidor o direito a informacao e a escolha do
que ele quer consumir, assumindo os possiveis riscos dai advindos. Mas, diante
da atual insustentabilidade e insaciabilidade, ndo basta a garantia do direito a
informacao e ao direito de escolha. O Estado - que investe em pesquisa cientifica
e em inovacao, de onde advém novas tecnologias que, aplicadas na inddastria,
vao dar origem a novas mercadorias que serdao disponibilizadas no mercado -
deve, também, educar para o estabelecimento de uma consciéncia ética voltada
para o consumo sustentavel. Além disso, para funcionar de forma mais justa,
o Estado deve pautar todas as suas agdes e politicas publicas considerando o
termo “sustentabilidade”, de forma ampla, em todas as suas dimensoes.

A informacao e educacdo para o estabelecimento de uma consciéncia ética
voltada ao consumo sustentavel ndo precisa, necessariamente, ser dada na escola.
Pode-se efetivar essa educagao por meio de politicas publicas regulamentadoras,
programas especificos, informativos, como exemplo as cartilhas e campanhas
publicitdrias por meio dos veiculos de comunicagdo, principalmente por
intermédio das novas tecnologias e da Internet.

Essa educagdo informacional, voltada a uma consciéncia ética para o
consumo sustentavel, emerge da necessidade de se desenvolverem novos
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padrdes de consumo, uma mudanca de postura do consumidor, incorporando
valores sustentdveis nas relagdes econdmicas, sociais e politicas. Dessa forma,
busca-se uma transformacdo na consciéncia, uma mudanca de paradigmas,
sendo necessario interferir no consumo excessivo por meio de novos padrdes
sustentaveis, levando em consideragao as consequéncias sociais e ambientais, e
a justica social.

Mediante essa nova consciéncia ética voltada para o consumo sustentavel,
é possivel que o consumidor, mesmo recebendo os incentivos da publicidade
para consumir excessivamente, possa optar por produtos com tecnologias mais
limpas e alimentos organicos, valorizando o pequeno produtor local. Além
disso, o consumidor pode privilegiar o consumo de produtos disponibilizados
por empresas engajadas e comprometidas com a sustentabilidade. Em-
presas preocupadas com as praticas de reducdo de residuos, reciclagem e
reaproveitamento de produtos e equipamentos, o que resultariam em uma
diminuicao no descarte de lixo e poluicao. Tal comportamento, por parte do
consumidor, forgaria outras empresas a fazer o mesmo. Mas, mais do que isso,
o desafio é transformar o quadro de consumo insustentavel para um consumo
consciente, sustentavel e voltado para uma cooperacao, capaz de manter a
harmonia entre o homem e a natureza.

Sabe-se que ndo é possivel prescindir do consumo, ja que ele é primordial
a existéncia humana e ao desenvolvimento social e econdmico. No entanto,
deve se ter consciéncia dos impactos ambientais de um consumo excessivo, de
um consumo desnecessdrio. O ser humano precisa, humildemente, levar em
consideracgdo a sua propria fragilidade, vulnerabilidade e interdependéncia do
meio ambiente. Assim, deve cuidar, conservar e respeitar considerando que a
sua propria sobrevivéncia depende da preservacao da natureza.

REFERENCIAS

BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. 2. ed. Portugal: Edi¢6es 70, 2007.

BAUMAN, Zygmunt. Capitalismo parasitdrio: e outros temas contemporaneos. Tradugao
Eliana Aguiar. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2010.

. O mal-estar da pés-modernidade. Trad. Mauro Gama e Claudia Martinelli Gama.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 1998.

. Vida para consumo: a transformacdo das pessoas em mercadorias. Trad. Carlos
Alberto Medeiros. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2008.

Revista da AJURIS - Porto Alegre, v. 44, n. 143, Dezembro, 2017



CAPITALISMO E CONSUMISMO: OS... —— 377

BRASIL. Coédigo de Defesa do Consumidor, Lei n° 8.078, de 1990. Disponivel em:
<http:/ /www.planalto.gov.br/CCIVIL_03/leis/L8078.htm>. Acesso em: 10 dez. 2015a.

. Constituicao Federal de 1988. Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/
ccivil_03/constituicao/ constituicao.htm>. Acesso em: 10 dez. 2015b.

. Ministério de Meio Ambiente. Disponivel em: <http://www.mma.gov.br/
responsabilidade-socioambiental / producao-e-consumo-sustentavel /conceitos/
consumo-sustentavel>. Acesso em: 10 dez. 2015c.

. Responsabilidade ambiental. Disponivel em: <http://www.mma.gov.br/
responsabilidade-socioambiental / producao-e-consumo-sustentavel /conceitos/
producao-sustentavel>. Acesso em: 10 dez. 2015d.

CAMPOS, Walter de Oliveira. Direito e ideologia. Disponivel em: <http://seer.uenp.
edu.br/index.php/argumenta/article/view/191/190>. Acesso em: 5 dez. 2015.

CHAUI, Marilena. O que ¢é ideologia? Disponivel em: <http://www.nhu.ufms.br/
Bioetica/Textos/Livros/O %20QUE %20%C3 %89 %20IDEOLOGIA %20-Marilena %20
Chaui.pdf>. Acesso em: 10 ago. 2015.

Freitas, Juarez. Sustentabilidade - Direito ao futuro. Belo Horizonte: Férum, 2012.
JUNGES, José Roque. (Bio)ética ambiental. Sdo Leopoldo: Unisinos, 2010.

LAYRARGUES, Philipe Pomier. Ideologia e meio ambiente, p. 35 a 53. In: A natureza
da ideologia e a ideologia da natureza: elementos para uma sociologia da educacdo
ambiental. Tese de Doutorado da Universidade Estadual de Campinas. Campinas, 2003.

LEFEBVRE, Henri. A vida cotidiana no mundo moderno. Série Temas. Sociologia Politica.
Sao Paulo: Atica, v. 24, 1991.

MARCUSE, H. A ideologia da sociedade industrial: o homem unidimensional. Trad. Giasone
Rebua. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 1973.

MARQUES, Claudia Lima; BENJAMIN, Ant6énio Herman V., MIRAGEM, Bruno.
Comentdrios ao Cédigo de Defesa do Consumidor. Sao Paulo: Revista dos Tribunais, 2010.

MOSCOVICI, Serge. Natureza. Para pensar a ecologia. Trad. Marie Louise Trindade
Conilh de Beyssac, Regina Mathiu, Maria In4cia D’Avila (Coord.), Tania Barros Maciel
(Coord.). Rio de Janeiro: Mauad X - Instituto Gaia, 2007.

SANTOS, Laymert Garcia dos. Quando o conhecimento tecnocientifico se torna predagao
hight-tech: recursos genéticos e conhecimento tradicional no Brasil. In: SANTOS,
Boaventura de Souza (Org.). Semear outras solugdes: os caminhos da biodiversidade e dos
conhecimentos rivais. Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 2005.

Revista da AJURIS - Porto Alegre, v. 44, n. 143, Dezembro, 2017



378

Doutrina Nacional

VEIGA, José Eli da. Sustentabilidade: a legitimacao de um novo valor. Sao Paulo: Senac,
2010.

Submissao em: 27.06.2016

Avaliado em: 06.10.2017 (Avaliador B)
Avaliado em: 13.10.2017 (Avaliador C)
Aceito em: 12.12.2017

Revista da AJURIS - Porto Alegre, v. 44, n. 143, Dezembro, 2017



	art19
	art136
	art66§3a.
	_ftnref4
	art6iii.
	h.gjdgxs
	h.30j0zll
	h.1fob9te

